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Motivation:

In digitalen Kontexten wie virtuellen Welten treten Individuen haufig in Form von selbst
erstellten Avataren auf. Im Prozess der Avatar Creation geht es um die Gestaltung dieser
Avatare und die dahinterliegenden Grunde fur eine bestimmte Gestaltungsentscheidung. Die
Visualisierung des Avatars kann dabei am physischen Aussehen orientiert sein oder auch
komplett abweichen. Die Motive dahinter kénnen beispielsweise persénlicher Natur sein oder
vom sozialen Kontext und technischen Moglichkeiten abhangen.

In der Literatur zu Avataren ist Avatar Creation ein zentrales Thema. Wahrend gestalterische
Anséatze sich beispielsweise auf die technische Detailtiefe oder
Individualisierungsmdglichkeiten fokussieren, vernachlassigen viele Studien die zugrunde
liegenden Entscheidungsprozesse der Nutzer:innen. Es fehlt eine strukturierte Untersuchung
der subjektiven Motive, die erklaren, warum Individuen ihren Avatar genau so gestalten, wie er
am Ende aussieht.

Ziel:

Im Rahmen dieser Abschlussarbeit soll

e mittels einer strukturierten Literaturrecherche das Thema ,Avatar Creation®
systematisch aufgearbeitet werden,

e darauf aufbauend eine explorative Studie durchgefihrt werden, in der die
Teilnehmer:innen zunachst selbst einen Avatar erstellen sollen und danach zu den
zugrunde liegenden Motiven befragt werden.

e Aus den Ergebnissen sollen Implikationen fir Theorie und Praxis abgeleitet werden.
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